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Nyolcadik lecke
A reklamok befolyasa

Elmeénk oktatasa és iranyitasa a leglényegesebb tett a boldogsag és a siker
elérésehez.

Gyakran hasznalt reklamozasi tehnikak

Informacio: egyszerli informaciok,tények bemutatasa

Statusz: 6sszefliggést teremt a terméket hasznalok és a sikeres, gazdag emberek kozott; ezaltal a termék
amolyan statuszszimbolumma valik, és segiti a sznobizmus terjedését

Haveri kor jé6vahagyasa: dsszefuggést teremt az adott termék hasznalata és a csoport/haverok altali
elfogadas kozott

Hds altali felkarolas: 6sszefliggés teremtése a termék hasznalata és egy kdzismert személy kozott
Fizikai vonzalom: a termék hasznalatat a masok iranti er8s fizikai vonzalommal azonositja
Szoérakozas: a termék hasznalatat szoérakozassal és altalanos joléttel hozza 6sszefiiggésbe
Intelligencia: a terméket okos emberekkel hozza 6sszefliggése, akiket nehéz atverni

Fliggetlenség: dsszefiiggés az egyedul gondolkodni tudé emberek és a termék kdzott

Befejezetlen hasonlat: olyan mondatokat hasznalt, mint ,Nagyobb teljesitmény esés idében!” — mihez
viszonyitva nagyobb?

Garancia: gyakori kijelentések, mint ,életfogytiglani garancia”, vagy ,garantalt elégedettség, kildnben a
visszakapod a pénzed”

Siirg6sség, ritka alkalom: az eladé egy hamis slirg0sségi érzést kelt, kijelentve, hogy fogytan mar a
termék vagy az id6

Viszonylagos ellentétek: az elado el6szdr egy nem kivanatos lehetéséget kinal, ez jobb fényben tinteti
fel a kdvetkezé lehetéséget

Szamokra vagy tudomanyos kutatasokra valé hivatkozas: ,tizbdl kilenc” jol hangzik, de nehezen
bizonyithato

Lemondasi lehetéség: a termék automatikusan érkezik, ha nem mondod vissza a rendelést és fizetést;
gyakran hasznaljak a kdnyvek és CD-k eladasara

Félrevezet6 és becsapo tehnikak

,csali és csere”

a reklam becsalogatja a vevéket az lzletbe egy hihetetlendl jénak hangzé ajanlattal. Amint a vevé bent van
a boltban, azt mondjak nekik, hogy a reklamon latott termék mar elfogyott, de ajanlanak helyette egy
masikat, dragabbat.

Sokszor aggressziv, nyomasgyakorld eladasi modszert alkalmaznak

Sok orszagban térvénytelen

Félelmek kihasznalasa

a reklam felerdsiti és kihasznalja a fogyasztd kilonb6zé félelmeit

Bevasarlékézpontok “szuper ajanlatai”

olyan termékek hirdetése, amelyekbdl nincs raktaron vagy melyek a vasarlok szamara helyben nem
elérhetdk a hirdetett aron

Osszefiiggésébél kiemelt idézet

ismert személy altal kimondott hozzaf(izés, mondat, vagy torténetbdl kivagott szévegrész, amelyekkel az
illets termeék ajanlasat probaljak elhitetni
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Gyors meggazdagodasi médszerek
o areklam lehetdséget hirdet rovid idd alatt sok pénz keresésére, minimalis eréfeszitéssel

Egészségligyi atverés
o egyik naprol a masikra valo gyégyulas, felépllés igérete
e “hosszu évek” kisérlete alapjan kifejlesztett termékek, amelyek “bizonyitottan pozitiv hatédssal vannak” a
fogyasztora
e Orvosok, szakemberek és elégedett fogyasztok un. vallomasai

Megtéveszté termékbemutatasok
e Atermék neve nagyon hasonlit egy kdzismert termék nevéhez (szinte azonos nevek)
e Atermék piaci aron aluli kinalata “csak itt, csak most, csak neked”
o Atermékleiras fellletetes, homalyos

Hogyan elemezziik a reklamokat?

Alapvet6 kérdések feltevése:
e Milyen érzéseket kelt bennem a reklam?
o Nézz az érzéseken tul, és prébald elddnteni miis a reklam igazi Gzenete? Mit mond és mit nem a
termékré|?
Melyek a termék 6 tulajdonsagai, elényei?
Feltétlenul szikséged van ezekre? Teljesen biztos vagy benne?

Amint nézed a reklamokat, olvasod a hirdetéseket...
o Keresd az atverést és megtévesztést bennik
o Légy felkészllve a félrevezetd reklamokra (amelyek tulzasokat allitanak a termékrél, szolgaltatasrol)
o Olvasd el az apré betls irast, és légy figyelmes

Tevékenységek

Gyljts olyan reklamokat, amelyek tetszenek és amelyek nem tetszenek. Figyeld a tv reklamokat, és internetes
hirdetéseket. Ha lehet, flmezd le 6ket, és hozd el az osztalyba.

Miutan 6sszegylijtotted Sket, valaszolj az alabbi kérésekre

Mi tetszik az 6sszegyjtott reklamokban?
Mi nem teszik az dsszegydijtott reklamokban?

Ragaszd ki az osztalyban a félrevezetd hirdetéseket.
Magyardzd meg mi a félrevezet6 hirdetés.

Sorold fel a hasznalt félrevezetd tehnikakat minden reklam esetében!

A fogyasztdk hogyan tudjak magukat megvédeni ezek ellen?

Készitsél reklamot!

Oszoljatok csoportokra. Minden csoport reklamot készit egy bizonyos termékrél, szolgaltatasrol, amit az osztalynak
is bemutat. Készlljetek valaszolni a kdvetkez8 kérdésekre:

Kinek akarjatok eladni a terméket?

Milyen tehnikékat hasznéltatok a reklam készitésekor?
Hasznaltatok-e megtévesztd, becsapd tehnikakat?
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Ismeretfelméro

Az Uresen hagyott helyre ird be annak a reklamtehnikanak a bet(ijét, amely talal a leirashoz.

a) csatlakozz a bandahoz f) félelmek kihasznalasa j) garanciak

b) hés altali dicséret g) fizikai vonzalom k) egyedulallé lehetéség
c) befejezetlen hasonlat h) lemondasi lehetdség ) tudomanyos

d) flggetlenség i) szamokra valo hivatkozasok

e) gazdagodj meg gyorsan hivatkozas m) bevalt mondasok

—_—

Kuldd el ezt az lrlapot a megjeldlt cimre, és ezutan havonta 3 CD-t fogsz kapni. Ha barmikor

ugy dontesz, hogy nem kellenek a CD-k, 10 napon belll visszakiildheted 6ket.

2. Haképes vagy egyedil és dnalléan ddnteni, probald ki egyik auténkat, hogy egyedulallé
élményben legyen részed.

3. lgérjik, hogy az Uj aksija életfogytiglanig fog miikédni, kiildnben visszaadjuk a pénzét.

4.  Ez amosogatdszer jobban hat az olajfoltokra és a tdbbi piszokfoltokra is.

5. Ot fogorvosbdl négy ezt a fogkérmet ajanlja.

6

7

8

. Mindenki mas mar hasznalja ezt a terméket. Te miért nem?
._____Ebben az arban csak korlatozott ideig! Vasarolj most, mert ezutan nem lesz ilyen lehet6séged.
. Neves orvosok sokéves kutatasai alapjan egy olyan pirulat hoztunk Iétre, amelyet ha evés el6tt
egy oraval beveszel, bArmennyit és barmit ehetsz anélkul, hogy meghiznal.
9. Azon taladlod magad, hogy egy reklam ismert dallamat dudolod.
10.___ Ha XY, az ismert sportold, ilyen nevil fehérnem(it visel, te miért ne viselnéd?
11.___ Csak egyetlen csepp a parfiminkbdl és soha nem lesz tébbé egyedil a szombati estéken.
12.___Dolgozz otthonrdl, napi 4 érat, és keress 5000 eurét havonta.
13.___ Ha attdl félsz, hogy megint elvagnak a vizsgan, rendeld meg télink az oktatasi CD-nket, amely
megtanit tanulni és a vizsgakon sikeresen szerepelni.

Valaszolj az alabbi kérdésekre!

14. Magyarazd meg a ,,csali és csere” tehnikat, és adj ra példat.

15. Magyarazd meg a bevasarlékézpontok ,,szuper ajanlat” és adj példat ra.

16. Magyarazd meg az ,,egyediilallé lehetdség” tehnikat, és adj ra példat.

17. Magyarazd meg a tudomanyos hivatkozas tehnikajat és adj példat ra.
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Kviz — nyolcadik lecke

lgaz / hamis
1. __ Avreklambeli befejezetlen hasonlat hidnyos informaciot ad a fogyaszténak.
2. __ Etikatlan olyan terméket reklamozni amely nincs raktaron.
3. __ Atv-belieladasi misor jo példa a “csali és csere” tehnikara.
4. _ Arekldamban bemutatott vasarléi vélemények hasznos informaciokat adnak a termékrél.
5. _ Asurg8sségre hivatkozod ajanlatokat (,csak itt, csak most, csak neked”) dvatosan kell elemezni, mert

gyanus.

Valaszd ki a helyeset

[<2]

. Amikor a reklamban egy kézismert személy szerepel, j6 példa a ____tehnikara.

. csoport jévahagyasa
. befejezetlen hasonlat
. statusz

. hés éltali dicséret

o0 w>

~

. Akonyvek, CD-k esetében gyakran hasznaljdk a ____ tehnikat:

. viszonylagos ellentét

. szamszer( tények

. befejezetlen hasonlat

. visszamondasi lehet8ség

o0Ow>

[]

. A(z)___ j6 példa az etikatlan reklAmmodszerre.

. tv eladasi misor

. 6sszefliggésbdl kiemelt idézet
. otthoni munkat ajanlas

. reklambeli ar6sszehasonlitas

o0 w>

©

. Megtéveszté reklamra j6 példa a(z)___ tehnika:

. hés altali felkarolas

. gyors meggazdagodasi mod
. félelmek kihasznalasa

. kbzmondasok idézete

o0 w>

10. A reklamba foglalt leghasznosabb informacié a(z)___ lenne.

A. ar

B. felhasznaldk véleménye

C. a termék tartozékainak listaja
D. tudomanyos hivatkozasok



